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4.0 semakin memerilukan gambaran yang luas. Berbagai

macam dan jenis usaha sudah banyak dilakukan
masyarakat seiring perkembangan dunia Industri digital. Dibalik
hal tersebut tentunya memberikan kesempatan tersendiri bagi
kita semua untuk melakukan usaha dengan memanfaatkan
teknologi Infomasi kekinlan. Teknologi Informasi memberikan hal
- hal atau informasi mengenal usaha - usaha apa saja yang
sedang atau banyak digeluti sebagian kalangan yang pastinya
banyak kalangan milineal didalamnya. Berbagal faktor tentunya
yang bisa kita mempengaruhi suksesnya orang yang menggeluti
atau memfokuskan diri kearah wirausaha dibidang teknologi
informasi, Maka materi- materl dibuku ini digall dengan berbagal
macam referensli, yang mana dalam penyusunannya melibatkan
anak muda didalamnya yang sebagian mereka adalah pelaku
utama dalam kewirausahaan dibidang teknologi infomasi. Besar
harapan buku Ini berguna terkhusus bagl para mahasiswa dan
umum yang ingin mengetahul sejauhmana perubahan -
perubahan yang terjadi didalam perkembangan teknologi
informasi yang periu disikapl dengan arif dan bljak dalam
implementasinya.

Gambaran kekinian tentang kewirausahaan diera industri
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